MIASTO-OGROD

PODKOWA LESNA

Promocja Miasta-Ogrodu

Podkowa Lesna




‘@ PROMOCJA

PODKOWA
LESNA

Budowanie pozytywnego wizerunku
Miasta-Ogrodu poprzez zaplanowane,
przemyslane dziatania

ewzmocnienie Marki Podkowa Lesna
www.podkowalesna.pl

*Biuletyn Miasta - Ogrodu Podkowa Lesna
ewspoOtpraca z mediami

emateriaty promocyjne



KOMUNIKACJA

PODKOWA
LESNA




ORGANIZACJE POZARZ ADOWE

PODKOWA
LESNA

ewypracowanie przyjaznego "systemu wspotpracy,,
ekonkursy ofert na realizacje zadan publicznych
ekonsultacje spoteczne

Forum NGO



ROZWOJ MIASTA

PODKOWA
LESNA

Zespot decyzji i dziatan zmierzajgcych do realizacji
Wizji przysztosci miasta przy uwzglednieniu
wczesniej rozpoznanych uwarunkowan.

Realizacja Strategii Miasta Podkowa Lesna



MARKA PODKOWA LE SNA

PODKOWA
LESNA

Podkowa Lesna ma marke i jest marka.

Marka Podkowa Lesna jest gotowa, by ,spetniac
obietnice marki” jako miasta rozwoju, tworczego
napedu i rosngcej jakosci zycia.



IMPLEMENTACJA MARKI

PODKOWA
LESNA

Efektem implementacji marki bedzie wzrost:
prestizu,

kapitatu spotecznego,

zadowolenia mieszkancow,

zwiekszenia rozpoznawalnosci miasta

i wzmochienia pozycji Podkowy Lesnej w obszarze
metropolii warszawskie;j.



WSPOLPRACA Z NGO
A BUDOWANIE MARKI

A

PODKOWA
LESNA

Wspodlna praca nad implementacjg marki Podkowa
Lesna jest zgodna z duchem partycypacji obywateli
w sprawach, ktore ich dotycza.

Proces budowania marki otwiera nam mozliwos¢
szerokiego dialogu spotecznego nad wartosciami
i tozsamoscig naszego miasta, ktoéry moze odegrac
duza role integrujacg mieszkancow Podkowy
Lesnej wokot jej dziedzictwa i wizji przysztosci.



STRATEGIA KOMUNIKACJI | PROMOCJI

PODKOWA
LESNA

W pracy nad markg Podkowy Lesnej wyzwaniem

bedzie okreslenie stanu wyjsciowego, a nastepnie

wskazanie unikatowych wartosci, ktére Swiadcza
o bogactwie Podkowy Lesne;.

Efektem bedzie wypracowanie spojnej
strategii komunikacji i promocii.



PODSUMOWANIE

PODKOWA
LESNA

Promocja miasta to system aktywnych dziatan,
zawierajgcych elementy wtasnej inicjatywy
w stosunku do wyselekcjonowanych
grup adresatow promociji,

w celu wywotania ich pozgdanych zachowan.

Wykorzystanie potencjatu wspolnej promocji.
Stworzenie wtasnego logo, hasta, promocja

herbu — elementy budowania wizerunku miasta
w podswiadomosci odbiorcow.



